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Leser-Struktur-Analyse 2011

... weit verbreitet ... jedes Exemplar von Transport wird geschétzt von 2,8 Lesern gelesen
... viel gelesen ... die durchschnittliche Lesedauer liegt bei tiber einer halben Stunde
... unverzichtbar ... 27,1 % der Leser urteilen, dass Transport nicht durch andere Titel zu ersetzen ist
... kontinuierlich ... 72 % nehmen die Anzeigen als interessant und hilfreich wahr
... kompetent ... fur 90,4 % der Leser beinhaltet die Transport kompetente Beitrage
... nachhaltig ... nahezu 60 % der Leser der Transport lesen fast alle Ausgaben
... mediawirksam ... die Seitenkontaktchance betragt 73,7 % — auch fur Anzeigen

/%, - hussverlag



Vorwort

Einblicke, Ausblicke

Zum 20-jahrigen Jubildum wollten wir es genau wissen — und haben unseren
Lesern Fragen zur Titelnutzung gestellt, die auch Sie als werbetreibende Industrie
interessiert.

B Wer liest die Transport?

M Besteht eine attraktive Werbemittelkontaktchance?

B Wie kommt das redaktionelle Profil der Zeitung bei den Rezipienten an?
M Und wie werden Anzeigen beachtet?

Um verlassliche Ergebnisse zu erhalten, beauftragten wir im Sommer 2011
das TNS Emnid-Institut mit einer reprasentativen Leser-Struktur-Analyse. Eine
Leser-Studie dient der Gewinnung von Erkenntnissen Uber die Winsche und
Vorstellungen der Leser bezuglich der redaktionellen Inhalte und der Gestal-
tung der Zeitung. Wir erhalten somit Hinweise zur fortlaufenden Optimierung.

Die wichtigsten Ergebnisse stellen wir auf den folgenden Seiten vor. Uberzeugen
Sie sich selbst davon, welch hervorragendes Ansehen Transport — Die Zeitung
fur den Guterverkehr bei ihren Lesern genieBt. Diese Untersuchung entspricht
in der Anlage, Durchfihrung und Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema
far Werbetrager-Analysen in der aktuellen Fassung.

Mit der vorliegenden Leser-Struktur-Analyse 2011 liefern wir lhnen aktuelle und

stichhaltige Argumente flr |hre Entscheidungsfindung und lhre Mediaplanung. Die
Zahlen sprechen fur sich und sind sicher die Basis fur eine gute Zusammenarbeit.

Bert Brandenburg Torsten Buchholz
Verlagsleiter HUSS-VERLAG Chefredakteur Transport

Das Team der Transport

Medienberatung Chefredakteur

Michaela Pech Peter Kusterer Michaela Schmid Torsten Buchholz
michaela.pech@huss-verlag.de peter.kusterer@huss-verlag.de michaela.schmid@huss-verlag.de torsten.buchholz@huss-verlag.de
Tel. +49 (0)89 323 91-251 Tel. +49 (0)89 323 91-256 Tel. +49 (0)89 323 91-255 Tel. +49 (0)89 323 91-220



Inhalt

Betriebliche und personenbezogene Strukturdaten

Schwerpunkt der Geschaftstatigkeit
Betriebene Fahrzeuge
Investitionsplanung
Stellung/Position im Betrieb
Betriebliche Funktionsbereiche

o g a »~ h b

Entscheidungskompetenz

Informationsverhalten und Nutzungsdaten

Messebesuche

Lesefrequenz
Seitenkontaktchance

Geschatzte Anzahl weiterer Leser
Lesedauer

© 00 0O N N O

Anzeigenakzeptanz

Themeninteresse und Titelbewertung

Themeninteresse 9
Titelprofil 10
Praxisrelevanz 10
Gesamtbeurteilung 11

Kurzfassung der Erhebungsmethode 11

Redaktion —  Verlagsleitung

Christine Harttmann Thomas Pietsch Bert Brandenburg Dr. Petra Seebauer
christine.harttmann@huss-verlag.de thomas.pietsch@huss-verlag.de bert.brandenburg@huss-verlag.de petra.seebauer@huss-verlag.de
Tel. +49 (0)89 323 91-273 Tel. +49 (0)89 323 91-492 Tel. +49 (0)89 323 91-200 Tel. +49 (0)89 323 91-213



Betriebliche und personenbezogene Strukturdaten

Schwerpunkt der Geschaftstatigkeit

Was ist der Schwerpunkt lhrer Geschéaftstatigkeit? Wenn lhr Betrieb
mehrere Schwerpunkte hat, nennen Sie bitte alles Zutreffende. *

Der Schwerpunkt der
Geschaftstatigkeit
liegt bei 83,7% der Guter- und Verteilerverkehr 44,5
Leser im Fern- und

Giter-/Verteilerverkehr.

Fernverkehr 39,2%

X

Werkverkehr 12,9%

Spedition und Logistik 39,7%

kep-Dienste [ 4,1%
Baumaterial-, Holz-, Schittguttransport . 7,3%

Schwer- und Spezialtransporte ' 5,9%

00
()
~
X

Top Two -

Betriebene Fahrzeuge

Welche der folgenden Fahrzeuge hat Ihr Unternehmen im Bestand? *

76,2% der Unternehmen
haben einen Lkw im NN 76,2%
Bestand. Trailer und

Anhanger sind mit 62,4%
und Transporter mit

44,3% im Bestand der Spezialfahrzeuge
Unternehmen vertreten. (Tieflader, Schwerlastmaschinen, etc.)

Anhanger oder Trailer 62,4%

Transporter VLA

22,9%

|nveStiti0nSp|anung (in den nachsten zwei Jahren)

Fir welche Produkte und Dienstleistungen sind in den nadchsten zwei Jahren
in Ihrem Betrieb Neuanschaffungen, d.h. Ersatzanschaffungen oder auch
Erweiterungen, geplant? (Gleichgiiltig, ob durch Kauf oder Leasing) *

In den kommenden zwei

Jahren planen die Leser Reifen R

von Transport viele Lkw LA
Neuanschaffungen, dazu

gehéren Reifen, neue Telematik und Software &y 52

Fahrzeuge, aber auch

Investitionen im Bereich
der Werkstatt. Werkstattausriistung  [EABR

Trailer und Anhéanger [KEHS)

II.I|
O\ \

Transporter | WEAY

* Mehrfachnennungen méglich
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Stellung/Position im Betrieb

Welche Stellung/Position nehmen Sie in lhnrem Betrieb/
in Ihrem Unternehmen ein?

71,9% der Transport-

Leser sind in leitender Inhaber / Mitinhaber TERIEZ)

Position als Inhaber und/
oder Geschéftsfihrer/

Prokurist tatig. Abteilungsleiter - 9,4%

Fuhrparkleiter I 1,9%

Geschaftsfihrer / Prokurist AR

Disponent -5,9%

Sonstiger kaufmannischer . 6.8%
und technischer Angestellte 1O 70

Top Two 71,9%

Betriebliche Funktionsbereiche

In welchen der folgenden Funktionsbereiche sind Sie tatig? *

Transport-Leser

sind neben der Unternehmensfilhrung K7
Unternehmensfiihrung
. . Fuhrpark und Transport  [WAVKSE/)
vor allem im Bereich
Fuhrpark, Disposition Werkstatt  RZNLA

und Werkstatt tatig.
Disposition und Koordination &A%

Vertrieb und Verkauf LAY

Marketing [ RECZS

* Mehrfachnennungen méglich
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Entscheidungskompetenz

Wenn es in lhrem Unternehmen um Investitionsentscheidungen geht:
In welcher Weise sind Sie daran beteiligt?

Transport-Leser

haben eine hohe (1) Ich gebe Anregungen | WaK:EZ
Entscheidungs- !
(2) Ich beschaffe Informationen 77.2%
kompetenz. ’
94,8% sind Entscheider (3) Ich bereite Entscheidungen vor 75.2%

und Berater. (4) Ich spreche konkrete fachliche

Empfehlungen aus 68,6%
(5) Ich treffe allein Entscheidungen X087

(6) Ich treffe zusammen mit Kollegen 47,8%
Entscheidungen

Entscheider (netto 5-6) 86,1%

Entscheider und Berater (netto 1-6) | EEE:

Informationsverhalten und Nutzungsdaten

Messebesuche

Welche Messen/Veranstaltungen besuchen Sie regelméaBig, das heiBt
mindestens jedes 2. Mal bzw. welche wollen Sie zukiinftig besuchen? *

Die IAA Nutzfahrzeuge
und die transport logistic
stehen im Fokus der transport logistic, Miinchen [l B247)
Leser von Transport.

IAA Nutzfahrzeugmesse, Hannover ({07

Truck-Grand-Prix, Nirburgring AR/
Nufam, Karlsruhe [REREZ

LogiMAT, Stuttgart - 8,3%

Fachverbandsmessen l 3,2%

* Mehrfachnennungen méglich

6

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR



Lesefrequenz

Von Transport sind in den letzten 6 Monaten 12 verschiedene Ausgaben
erschienen. Wie viele dieser 12 Ausgaben haben Sie in der Hand gehabt,
um darin zu blattern oder zu lesen?

Nahezu 60% der Leser
der Transport lesen
fast alle Ausgaben. 2 von 12 Ausgaben . 5,2%

1 von 12 Ausgaben |1 ,1%

3 von 12 Ausgaben - 6,4%
4 von 12 Ausgaben . 4,1%
5 von 12 Ausgaben . 4,8%

6 von 12 Ausgaben 11,4%

7 von 12 Ausgaben l 2,5%

8 von 12 Ausgaben I 2,3%

9 von 12 Ausgaben l 3,0%
10 von 12 Ausgaben - 6,4%
11 von 12 Ausgaben I 1,0%

12 von 12 Ausgaben [N

Durchschnittliche Anzahl
gelesener Ausgaben

Kernleser (10-12 Ausgaben) |[EEAEZ

Seitenkontaktchance

Wie viele Seiten haben Sie in der letzten Ausgabe von Transport
aufgeschlagen, um sich dort etwas anzusehen oder etwas zu lesen?
Was schatzen Sie?

Transport wird

intensiv von den alle oder fast alle ¥ EZ)
Lesern genutzt. etwa drei Viertel - 9,8%
Die Seitenkontakt-
chance betragt etwa die Halfte WENEZ
73,7% —auch far
Anzeigen etwa ein Viertel - 7,5%

nur wenige — mehr zuféllig - 8,7%

keine / fast keine Seiten I 2,7%

Seitenkontaktchance

~ i
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Geschatzte Anzahl weiterer Leser

Was schatzen Sie: Wie viele Personen lesen Ihr Exemplar von Transport
im Allgemeinen auBer lhnen noch?

niemand auBer mir,

Jedes Exemplar der ich gebe das Heft nicht weiter
Transport wird von
geschatzt 2,8

Lesern genutzt.

ein/e weitere/r Leser/-in

zwei weitere Leser/-innen

drei weitere Leser/-innen

vier bis finf weitere Leser/-innen

sechs bis sieben
weitere Leser/-innen

acht bis neun weitere Leser/-innen
zehn bis elf weitere Leser/-innen

zwolf und mehr weitere Leser/-innen

Geschatzte Anzahl weiterer Leser

Lesedauer

34,9%
21,0%
16,4%
9,7%

8,9%

Wie lange lesen Sie durchschnittlich in einer Ausgabe von
Transport, ehe Sie diese ausgelesen haben und zur Seite legen?

Die durchschnittliche
Lesedauer der
Transport betragt
30,8 Minuten.

bis 15 Minuten

16 bis 30 Minuten

31 bis 45 Minuten

46 Minuten bis 1 Stunde

langer als 1 Stunde

Durchschnitt
(nach Klassenmitten in Minuten)

35,2%
33,8%
13,9%
7,5%

9,3%

Transport
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Anzeigenakzeptanz

Wie wichtig sind fiir Sie Anzeigen in Fachzeitschriften
als Informationsquelle fir Investitionsentscheidungen?

Die Anzeigen werden
von den Rezipienten
beachtet und als wich- wichtig [ PAMER)
tige Informationsquelle
in der Transport

wahrgenommen. TopTwo (1-2) |[EEPEZ

sehr wichtig | WAY&Z)

Themeninteressen und Titelbewertung

Themeninteresse

Ich nenne jetzt verschiedene Themenbereiche, die in Transport
beriicksichtigt werden: Sagen Sie bitte fir jeden Themenbereich bzw.
fir jede Rubrik, wie wichtig lhnen persénlich diese ist. *

Die Leser von Transport
haben ein hohes Interesse
an Ladungssicherung und

technischen Inhalten.

Ladungssicherung  [ElUREZ)

Fahrzeug und Technik ~ [E3EZ)

IS 75,9%

Politik und Wirtschaft 66,9%
Management Loy M3

Unterwegs ¥t leR75

Internationaler Giiterverkehr 1M EZ
Telematik und Software  FELNRZ)
Kauf, Miete, Leasing [EZX:F7
Karriere und Personalien | EIFA

KEP- und Briefmarkt [REN:E7)

* Mehrfachnennungen méglich
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Titelprofil

Bei dem Leser

kommt Transport
ausgesprochen

gut an. Knapp ein
Drittel urteilt, dass
sich die Zeitung durch
keine anderen Titel
ersetzen lasst.

Praxisrelevanz

Uber 50% der

Leser beurteilen die
Transport mit gut bis
sehr gut bezuglich
einer Nutzwert-
steigerung fur die
berufliche Praxis.

* Mehrfachnennungen méglich
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Ich nenne Ihnen jetzt verschiedene Eigenschaften, die auf eine
Fachzeitung mehr oder weniger stark zutreffen kénnen. Sagen Sie mir
bitte zu jeder Eigenschaft, wie stark diese auf Transport zutrifft. *

ist gut lesbar, versténdlich geschrieben
informiert aktuell, umfassend und vollsténdig
beinhaltet kompetente Beitrage

ist klar und Ubersichtlich gegliedert

bietet nitzliche Tipps und
Anregungen fur die berufliche Praxis

beinhaltet interessante und hilfreiche Anzeigen

bietet klare Vorteile gegentber
anderen Zeitschriften

lasst sich durch keine
andere Zeitschrift ersetzen

97,

92,

7%

3%

90,4%

90,2%

82,9%

72,0%

44,5%

27,1

%

Wie beurteilen Sie die Fachzeitschrift Transport hinsichtlich des

Nutzens fiir ihre berufliche Praxis?

Bitte vergeben Sie zur Bewertung eine Schulnote zwischen

1 = sehr gut und 6 = ungeniigend.

1 =sehr gut

2 =gut

3 = befriedigend
4 = ausreichend
5 = mangelhaft

6 = ungentigend

Top Two (1 - 2)

9,4%
41,0%

40,5%

. 4,8%
' 3,0%

| 0,2%

50,4%
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Gesamtbeurteilung

Wie beurteilen Sie Transport insgesamt?
Bitte vergeben Sie zur Bewertung wieder eine Schulnote zwischen
1 = sehr gut und 6 = ungeniigend.

Mit einer
Durchschnittsnote 1=sehrgut [RIEEA
von 2,3 kommt die
| 2-ou |
Transport in der
Gesamtbeurteilung 3 = befriedigend m
sehr gut an.

4 = ausreichend l 2,7%
5 = mangelhaft | 0,3%

6 = ungentigend ‘ 0,2%

Durchschnitt (1 - 6)

Top Two (1-2) LA
l 2,3

Kurzfassung der Erhebungsmethode

1 Untersuchungsmethode: Die Untersuchung reprasentiert von
Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung — der Grundgesamtheit (tvA) 20.981= 98,5%
Stichproben-Erhebung 3.2 Tag der Stichproben-Ziehung: 8. August 2011
2 Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der 3.3 Beschreibung der Stichprobe: ) .
Datenerhebung: Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Datei der Empfanger
: ohne Auslandsadressen mit ADM-Sperrvermerk. Statt Zufallszahl Z,
2.1 Beschaffenheit der Datei: Schriftziffer 51.
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger aufgefihrt. Ausgangs-Stichprobe: 411 = 100,0%

Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen

bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. SLichprobennetialcialstalie

Empfénger nicht zu ermitteln 7= 1,7%
2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 62.381 Leser nicht zu ermitteln 48= 11,7%
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfinger: 56.089 Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 3= 0,7%
(Wechsel nach jeder 3. Ausgabe) Ausfélle gesamt: 58= 14,1%
2.4 Struktur der Empféangerschaft einer Brutto-Stichprobe: 353 =100,0%
durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen: Ausfélle: Zielperson nicht erreicht 61= 17,3%
Verkaufte Auflage 6.381 Zielperson verreist/krank 7= 2,0%
davon:  Normalabonnenten/sonstiger Verkauf 6.381 keine Terminvereinbarung méglich 9= 2,5%
Mitglieder-Abonnenten 0 Beantwortung der Befragung verweigert 23= 6,5%
Einzelverkauf 0 Abbruch im Interview 3= 0,8%
standige Freistlcke 0 Ausfille gesamt: 103= 292%
wechselnde Freistlicke 15.257 Netto (augswertbare Falle): 250= 70,8%
tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 21.638 )
davon: Bundesrepublik Deutschland 21.580 3.4 Zielperson der Untersucll_1unlg: ) -
deven  AuslEng) 58 Befragt wurde der hauptséchliche Leser in der Institution.

3.5 Definition des Lesers: Hauptsachlicher Leser im WLK.

B g sachLng: 3.6 Zeitraum der Untersuchung: 10. August bis 8. September 2011

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil): 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung:
Grundgesamtheit (tvA) 21.300 = 100,0% TNS Emnid Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
Abonnenten nicht deutschsprachiges Ausland 21= 0,1% Die Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiinrung und Berichterstattung
ADM-Sperrdatei 298= 1,4% dem ZAW-Rahmenschema fur Werbetrager-Analysen in der aktuellen Fassung.
Mehrfachbezieher 0= 0,0%
Summe 319= 1,5%
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